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BOAT BLISS

GCALA GELEX GALAXY TRIDENT F-RIB




Ka ar digitalo marketingu
veiksmigi uzsakt eksportu
precem ar cenu no:

11000 EUR
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Produkta apraksts & Legenda:

Jaunas paaudzes aluminija korpusa RIB un saliekamas laivas, kas razotas moderna
GALA rGpnica Eiropa.

&

Videja preces cena:

EUR 40 000
Laiks:
| (no IEmuma pienems$anas Iidz pirkumam)
+ 2-3 ménesi
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2 merka tirgi:

Kanada (British Columbia) Italija
boatblissmarine.com boatbliss.eu
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Stipras puses

Laivu razotajs ar lielu pieredzi un atpazistamibu
Eiropa. Kvalitativs produkts.

Q Majas lapas nepiecieSamajas valodas,
uznémumi ar parstavjiem katra no valstim.

a Socialie tikli Facebook & Instagram, kuros tiek
izvietoti regulari posti.

SWOT

Merki un stratégija

1) Segmentéti uzrunat mérka auditoriju interneta:

Q B2C - gala pircéji

Q B2B - gala pircéji un potencialie mazumtirgotaji
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Vajas puses

{4 Jauns zimols regiona

Q Nekadas iepriek$€jas pieredzes digitalaja marketinga nav.
a Batiski tirgus pétijumi nav veikti.

Q Nav marketinga komandas uznémuma iekSiené

Q Atpazistamiba — zema.

Q Soc tiklu sekotaju skaits — zems.

2) Veicinat pieteikumus no:

% majaslapam {% e-pastiem
a socialajiem tikliem a zvaniem




Sagatavosanas darbi, lemumi

Nav gatavi gaidit, kameér pieaugs majas lapu apmekl€jums no SEO un Direct (tieSie
majas lapas apmekl€jumi un Google organiskie apmekl&jumi).

Tade| tiek pienemts IEmums uzsakt reklamas kampanas katra valsti
ar mérki uzrunat auditoriju un iegat kvalitativus lidus.
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Izveletie reklamas kanali

META:

AN

Google Ads

Google Ads Facebook + Instagram ads

Sie abi izvelétie kanali atri sak piegadat pieteikumus
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KPI

o

¥

Konversijas: Microconversions: Mérka auditorijas izvéle:
- Kontaktu formas aizpildisana m/l - Zvans (nospiest uz to m/l ar akvizé€tu numuru) Vecums:
- Kontaktu formas aizpildisana Meta - Sazina caur E-pastu (klikSkis m/I) 25-65 gadi

- Kontaktu sadalas apmekl€jums

Izvélétas valodas: B2C: B2B:

- brivpratigie, glabgji, makSkeréSanas

itatija: IT | | EN makskernieki,

/RN
AIV/IN

veikali, atpdtas nami, kempingu
- gimenes ar bérniem,

Kanada: EN == - Tpasnieki, raftings, ekstrémais tdens
(noteiktaja regiona domin&jo3a valoda ir EN) - pensionari (ar interesém par atpltu pie dabas) sports,

-  atputnieki, glamping, camper travellers, - drosibas/aizsardzibas funkcijas

- jahtas ka interese (laivu piekabinaSana tam) - kruiza kompanijas

- municipality/pasvaldibas (tGrsms), kuras ir
- nature lovers, ekstremalie Udens sporta veidi o paiity’p ( ) )_ ~

pie tdens un kuru uzdevums ir attistit
- jahtu 1pasnieki s

- laivu un to piederumu mazumtirgotaji
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Rezultati jau 1. ménest!

Atcerieties:
Klienta produkta cena ir sakot no 11 000 EUR

“

Facebook Conversion rate (%) 0,54% 0,66%

Google Conversion rate (%) 0,12% 0,37%

Konkurence nozaré Sajas valstis ir augsta!

what'
DIGITAL @




Secinajumi un noverojumi:

Valodu izvéle:
EN valoda tirgos, kuros dominé vietéja valoda, nav maznozimiga un ir jaizmanto. ltalija

Italija

no visa apmekléjuma 95% ir italu valoda, tacu EN valoda arT spéjiga piea- sistit auditoriju
un pieteikumus.

Kanada ir 2 valsts valodas, tacu klienta regiona EN valoda rezultats ir 1. Vieta. 2. vieta ir
kinieSu valoda un tikai 3. vieta ir fran€u valoda.

Lai arT ka més cenSamies ierobezot noteiktu GEO, tomér ir art lidi no citam val- stim.
Kanada — no ASV un Italija — no Sveices.

Izstazu un akciju laika més redzam ieverojamu pieteikumu skaita pieaugumu, un cena
par vienu pieteikumu samazinas.. Tapéc iespéju robezas periodiski javeic akcijas:
izpardoSana nesezona, svetku piedavajumi, utml. Jasadarbojas ar razotaju pie Sadas
pieejas uzturésanas.
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Secinajumi un noverojumi: Errc s \0)if)e s

¢ *OPTIVZATON,
L

Citi kanali batiski ietekmé reklamu rezultdtus un otradi. Kanadas OSO'NTE'[‘\IC')I‘N
izstade buatiski palidzé€ja veidot atpazistamibu un tas laika batiski I ’PTZA
samazinajas price per lead. ‘ \

Reklama buatiski ietekmé tieSo apmekléjumu pieaugum gan ltalija, gan
Kanada. Veidojas atpazistamiba péc nosaukuma un weblapas.

Reklama ietekmé arT Google organisko mekléjumu Kanada, bet
neietekme Italija, jo Italijas majas lapa neatbilst SEO prasibam un

nakamais solis ir darbs pie SEO (Search Engine Optimisation).

what’
DIGITAL @




Secinajumi un noverojumi:

Vai majas lapa noradit produktu cenas ?

Klients to nenorada visos produktos. To nenorada daudzas nozarés, pieméram, nekustamo 1pasumu
attistitaji un dzivok|u pardevéji un citas. Dalai produktu ir noraditas cenas majas lapa.

Tam ir minusi un plusi. 7

MTnusi no lietotaja neértibas plusi — lietotajam nekas cits neatliek ka sazinaties ar

& viedok|a, e uznémumu, lai noskaidrotu cik maksa tas, ko vélas, un ta ir
uznémuma iespéja veikt indidualu piedavajumu ar
individualu pieeju.

Klienta komentari par cenas nenoradiSanu majas lapa: Mums nekur neradas cenas, jo esam
regionalais importétajs, I1dz ar to mdsu mérkis prezentét preci, bet komunikaciju ar gala klientu
parlikt uz sadarbibas partneriem (dileriem).
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Secinajumi un noverojumi:

Konversiju cels:

Vienmeér digitalas performances kanalos noveértéjiet katra kanala ieteikmi par pieteikumu (leads).

Vertéjiet ne tikai Last Click conversions (lids no pédgeja avota GA4), bet art First Click
interaction (kur un no kurienes lietotajs par jums uzzinaja 1. reizi).
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Pieméram: Google: .\ n Facebook:

Google Ads

80% lidu gadijumos abas valstis pieteikums loti bitisks avots ka First Conversion pieneséjs.
bija gan First un Last Conversion vienlaicigi: Péc tam Facebook talaka lietotaja “celojuma” péc
ieraudzija un uzreiz aizpildija pietiekumu. pieteikumiem praktiski vairs neparadas.
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Google:

i
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Google Ads

visparigo mekléjumu kampanas tika apturétas, jo augsta konkurence, darga cena par klikski
un praktiski bez konversijam. So budZetu més novirzam kampanam, kas pienes jaunus
klientus.

Labako rezultatu uzrada kampanas, kas balstitas uz klienta piedavato laivu veidiem.
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Facebook:

ka kanals dotaja nozarée klientam ir |oti batisks visos un visados veidos: video, baneri,
pasakumi, produktu piedavajumi, lidu formas pasa tikla (bez lietotaja aizveSanas uz
majas lapu).

Facebook tikla batiska dala pieteikumi atnaca, 1 lietotajam redzot reklamu 2 x! Tatad,
ar 1 x nepietiek. Auditorija ir jainformé un ar to jastrada.

Daudzi lietotaji neaiziet uz majas lapu, bet uzsak sazinu, izmantojot Facebook
Massanger.

Tie ir kvalificéti lidi! Tos més Sajos datos neesam némusi vera.
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Facebook musu izvéléta auditorija klienta produktam ir
veiksmigi atlasita, ta ir preciza un kvalitativa.
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><  hello@whatdigital.eu

1 www.whatdigital.eu
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